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Wiele marek z branzy urody
oczekuje od dostawcow
ekooptymalnych
opakowan i bardziej
zrownowazonego
ekologicznie
postepowania.

Niemal codziennie do mojej skrzynki
pocztowej trafiajg wiadomosci

o opakowaniach artykutéw do pielegnacji
urody lub praktykach swiadczacych

o poczuciu odpowiedzialnosci za
srodowisko. Te komunikaty o postepach
w naszej branzy pochodza od dostawcoéw,
wiascicieli marek i organizacji z catego
Swiata.



Zasadniczym motywem dla wielu takich rynkowych premier opakowan oraz
modernizacji zaktaddw badz procesdéw jest popyt konsumencki. Regularnie
uczestnicze w réznych wydarzeniach, podczas ktérych czesto stysze

o0 szczeg6lnym wptywie pokolen dobrobytu, a zwtaszcza tych z generacji Z. Sg

to grupy zdeterminowane i wptywowe, ktére podejmujac decyzje zakupowe,
kierujg sie niezmiennymi wartosciami. Czytajg etykiety uwazniej i oczekuja
wiekszej przejrzystosci w przypadku produktéw, za ktére ptaca. Maja coraz wieksza
$wiadomos¢ w zakresie kupowanej zywnosci oraz produktow, ktére aplikujg na
swojg skodre i wiosy; nie jest im rowniez obojetna kondycja planety — zastanawiaja
sie nad swoimi zwyczajami i zmieniaja je. Te same czynniki czesto wchodza

w gre takze przy wyborze produktéw przez osoby nalezace do powojennego wyzu
demograficznego.

Efektywnosc kosztowa w calym tancuchu
dostaw pozostaje kluczowym bodzcem dla
marek wszedzie poszukujacych mozliwosci
wprowadzenia proekologicznych rozwigzan —
od materiatow po procesy produkcgji.




Trendy na rzecz
proekologicznego
pakowania

Anne Bedarf, Senior Manager w Sustainable Packaging Coalition (SPC) —

grupy przemystowej zaangazowanej w solidniejsza ekologicznie wizje
pakowania — mowi, ze na ogo6t trendy w dziedzinie ekologicznosci opakowan
s z reguty takie same we wszystkich sektorach, m.in. w sektorze urody.
Obejmuja one: wykorzystywanie surowcow w sposéb nienaruszajacy rownowagi
w przyrodzie, czyli np. certyfikacje produktéw pochodzenia leSnego czy
stosowanie biopolimeréw; optymalizacje zuzycia materiatéw, czyli np. redukcje
Zrédet emisji zanieczyszczen i zmniejszanie mas; opracowywanie produktéw
pod katem recyklingu i kompostowania; etykietowanie sprzyjajace recyklingowi.
Istnieje réwniez nacisk na eliminowanie toksycznosci zaréwno produktéw, jak

i opakowan.

Anne Bedarf stwierdza, ze zasadniczo istnieje wiekszy popyt na opakowania
i praktyki stuzace ekologii, ,jakkolwiek zauwaza sie, ze ostatnio zwolnit"

Uwaza, ze firmy dostrzegajg dtugofalowe korzysci, takie jak preznos¢, obnizenie
ryzyka, adekwatnos$¢ dostaw oraz renoma marki. Wyjasnia, ze ekologicznie
odpowiedzialne pakowanie ,stato sie standardowa praktyka w zakresie wtaczania
idei zréwnowazonego rozwoju do korporacyjnych proceséw decyzyjnych”.
»,Duzo uwagi poswiecono wskaznikom, pomiarom i celom, ale podjecia
nastepnych dziata na podstawie tych wskaznikéw nie mozna zbyt szybko

sie spodziewad. Skala wspotpracy w branzy jest duzo wieksza na etapie
przedkonkurencyjnym”.



Z kolei po stronie konsumentéw, jak wyjasnia Bedarf, oczekiwania skupiaja sie
gtdéwnie na zdatnosci do recyklingu, ale liczy sie takze brak szkodliwosci materiatéw
dla zdrowia.

Zwraca jednak uwage na to, ze nadal nie ma dzi$ opakowania, ktére bytoby
uznawane za,zrownowazone ekologicznie”; niemniej cechy i inne wskazniki — takie
jak zawartos¢ materiatéw z recyklingu lub procent wytworzenia z zastosowaniem
energii ze zrédet odnawialnych — wykorzystuje sie razem do realizacji
korporacyjnych celéw w zakresie zréwnowazonego rozwoju. Jak wyjasnia, moze
zatem kto$ powiedzie¢, ze dana,marka stosuje opakowanie proekologiczne w ilosci
X procent”.

Niekiedy przeszkode na ostatniej drodze niektérych produktow stanowi
niedostateczna liczba zaktadéw recyklingu oraz brak wiedzy, dlatego Bedarf
sugeruje, aby konsumenci zaczeli szukac na produktach m.in. takich marek, jak Aveda
i Target, etykiet How2Recycle opracowanych przez SPC.

Ogodlne trendy

Drewno uzywane do produkcji wyrafinowanych kosmetycznych kroplomierzy
firmy Virospack pochodzi z certyfikowanych przez PEFC laséw, ktérych gospodarka
prowadzona jest w sposdb zréwnowazony. Reszta komponentéw podlega
recyklingowi, przy czym materiaty komponentéw plastikowych czesciowo
pochodza z recyklingu.

Odpowiedzialnos¢ za osiagniecie celéw dotyczacych pakowania odpowiedzialnego
ekologicznie w duzej mierze spada na dostawcéw tej branzy. W ubiegtym roku
pojawit sie szereg otwartych apeli ze strony marek z branzy urody kierowanych

do dostawcéw, aby skontaktowali sie z nimi, jesli moga zaoferowac rozwigzania

na rzecz odpowiedzialnego ekologicznie pakowania, takie jak wieksza zawartosc
surowcow wtérnych (PCR), biodegradowalne butelki, nowatorskie rozwigzania
produkcyjne itp. Jednoczesnie pewne srodki, ktére wydawaty sie stanowic
rozwigzanie, okazaty sie nieefektywne. Kilku dostawcéw i kilka marek, z ktérymi
rozmawialismy, porzucito na przyktad strategie polegajacg na zmniejszaniu masy
opakowania, poniewaz zdarzato sie, ze wskutek takiego zabiegu produkt byt gorzej
chroniony i mniej atrakcyjnie wygladat na sklepowej pétce.



Poniewaz ciggle eksperymentuje sie z opakowaniami i tworzy zadowalajace
rozwigzania, jest to pasjonujacy czas innowacji w branzy urody.

W poprzedzajacych napisanie tego artykutu rozmowach z licznymi
dostawcami, markami oraz agencjami nakreslilismy kilka aktualnych trendow.

Jedni odnoszg, zdaje sig, ogoélne wrazenie, ze kwestie ochrony srodowiska

w odniesieniu do pakowania darzone sa obecnie wiekszym zainteresowanie
wsrod naroddw zachodnioeuropejskich, gdzie podejscie proekologiczne jest
powszechniej uznawane za spotecznie pozytywne oraz gdzie istnieje rowniez
wiecej stosownych norm. Jak mozna sie spodziewac¢, wiele marek/produktéw
oferujacych ,opakowania proekologiczne” to te, ktére maja,naturalne” DNA.
Lista caty czas sie jednak wydtuza — niezaleznie od tego, czy marki sa duze czy
mate, globalne czy lokalne, wiele z nich odnosi korzys¢ dzieki innowacyjnosci
dostawcy jak w opisanym tutaj przypadku.
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